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Kolbert(2011) National Geographic MARCH issue
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policy analysis & climate change 
Morgan et al (1999)

“We in the analysis community must stop viewing global change as yet another 
opportunity to apply our existing tool kit. We must view the problems of global change as 
an opportunity to better recognize the limitations of current tools, and as a test bed in 
which to develop new formulations and analysis methods” (p. 279)

4updated monthly at  http://sciencepolicy.colorado.edu/media_coverage/8/25/2011 Boykoff ~ CU‐B sustainability workshop
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new developments in a changing media landscape 

• new/social media new visibility/new challenges
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Pew Center for People & the Press 2008

20092009

• new/social media presence  new visibility, new challenges

• ‘Generation ACC’ (anthopogenic climate change) @ CU‐Boulder

new developments in a changing media landscape 

6Hymas (January 2011) GRIST
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• new/social media presence  new visibility, new challenges

• ‘Generation ACC’ (anthopogenic climate change) @ CU‐Boulder

new developments in a changing media landscape 

Celebrity 
Artefacts/Images

Celebrity Branding 
and Causes

Politicized Celebrity Systems

• news and entertainment media have blurred, partly through 
increasing non nation‐state actor (NNSA) influences
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And Media
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7Boykoff & Goodman (2009)

• new/social media presence  new visibility, new challenges

• ‘Generation ACC’ (anthopogenic climate change) @ CU‐Boulder

new developments in a changing media landscape 

• news and entertainment media have blurred, partly through 
increasing non nation‐state actor (NNSA) influences

e.g. Spongebob is a climate alarmist (August 2011)
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new developments in a changing media landscape 

RESPONSES to  Mr. Squarepants (August 2011)
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